Typický slovenský výrobok?


 Francúzi sú známi koňakmi, šampanským, voňavkami a vôbec "parížskym" priemyslom, pod čím sa rozumie všetko, čo skrášľuje ženy. Poviete Portugalsko a napadne vám portské víno, poviete Holanďan a v ústach cítite lahodnú chuť ich syrov a piva Heineken, Švajčiarov reprezentujú hodinky a lieky, Taliani sú
známi fiatom, pizzou, špagetami a nábytkom, Japonci fotoaparátmi, miniaturnými kamerami, suzukmi a hyundaymi, Maďari salámou a štipľavou paprikou, Česi škodovkou a plzenským pivom, podobne majú svoje typické výrobky skoro všetky veľké, ale i malé štáty. Už v časoch nášho osamostatňovania sa a vlastne dodnes z času na čas počúvam najmä od západných spoludiskutérov jednoduchú otázku:
čo je vlastne typický slovenský výrobok, tovar, či produkt?
 V Bruseli, neďaleko malého cikajúceho chlapca Manekena Pisa, kde vám všade núkajú ich typické fajnové čokoládky, pri rozhovore so škótskym kolegom (ktorý mi navyše – neuveríte – zaplatil belgické pivo!) som pochopil, prečo Škótom až tak veľmi nezáleží na vlastnom štáte. Majú totiž svoj národný mančaft vo futbale,
ale aj v rugby (a možno aj v ďalších športoch), ktorý na svetových fórach vystupuje pod vlastným menom a pod vlastnou vlajkou, majú osobitné peniaze, totiž "škótske" libry, ktoré obiehajú na škótskom území spolu s britskými librami (kurz 1=1), a tiež majú svoje tovary, známe na celom svete ako "škótske", napríklad whisky. A to všetko im zabezpečuje takú identitu, či známosť vo svete, že vlastný štát im vlastne ani nechýba.
 Takže v tom veľkom svete je to asi tak: vaše meno sa dostáva do uší a myslí najmä cez oči a ruky. Cez veci, ktoré iným chutia, páčia sa a ktorými sa radi obklopujú.
 Takže naozaj, čo reprezentuje vo svete chutí a tovarov Slovensko? Ktorý výrobok poznajú vo svete ako "slovenský"? Jeden môj známy mi na túto otázku bez rozmýšľania povedal: bryndzu a slivovicu. Zapochyboval som o tom. Veď skúste si vypýtať čo i len vo Viedni a nie to už v európskom hlavnom meste Bruseli "slovenskú bryndzu" či "slovenskú slivovicu"... Len stisnú plecami. A tak aj keď máme štátnu identitu, vlastný národný mančaft vo futbale, hokeji a ďalších druhoch športu (dokonca aj úspešných tenistov), nemáme takpovediac "tovarovú identitu", vo svete sa nejedia "slovenské" jedlá, nepijú sa "slovenské" nápoje,
nekupujú sa "slovenské" priemyselné tovary ani z kovu, ani z dreva, textilu, či z papiera...
 Keď zbadáte v Bruseli "Bulgara kocharata", teda bulharskú reštauráciu, napadne vás, prečo ani len v susedných štátoch nenájdete "slovenskú reštauráciu" s typickými jedlami. Keď som o tom hovoril s našimi podnikateľmi v oblasti gastronómie, ako dôvod tohto stavu uviedli vysoké (aj peňažné) nároky na zriadenie
reštaurácie napríklad vo Viedni. Nuž hej, asi najprv musíme dostatočne "zbohatnúť", ale možno aj "precvičiť" si to doma, lebo vlastne aj v našom hlavnom meste je typických "slovenských" reštaurácií len zopár. Ako huby po dáždi rastú "mekdonaldy" a "picérie" aj preto, že "oni" to vedia, majú svoje know-how,
dokázali výrobu svojich špecialít spriemyselniť a primerane
ponúknuť.
 Naše, čo i dobré a chutné potravinárske výrobky sa bez primeranej reklamy, predovšetkým teda praktickej prípravy a ponuky v reštauráciách, akosi automaticky dostávajú "do ofsajdu". Veď kto si už len a načo kúpi slovenskú bryndzu, ak ju nemá možnosť ochutnať so zemiakovými haluškami a oškvarkami?
Podobne trpí aj "slovenská" slivovica či borovička. A možno aj naše nie zlé vína a pivá. Pritom sa zdá, že slovenské pivo je na tom pri prekračovaní hraníc asi najlepšie, predávajú ho napríklad aj v špecializovanej pivárni vo Washingtone, kde ho môžete nájsť medzi poltisíckou druhov piva z celého sveta.
 A čo so slovenskými priemyselnými výrobkami? Z kovu, dreva, či textilu. Povedzme si, že dnešný stav ich anonymity je aj dôsledkom minulosti, keď sa finálne výrobky na Slovensku vyrábali len zriedka, tu sa produkovali plechy, farebné kovy, polotovary rôzneho druhu, ktoré sa potom zapracovávali do "českých" škodoviek, favoritov, a tak ďalej, a tak podobne. Napadá ma, že
typickým slovenským výrobkom bol možno tank či odmínovač - takéto
produkty ste však vo veľkých obchodných domoch Európy či sveta nemohli kúpiť. A ani nemôžete.
 Človeka, ktorý sa prechádza bruselskými ulicami plnými všelijakých tovarov z dreva, napadne jednoduchá otázka: čo nám chýba, aby sme lepšie a efektívnejšie spracúvali typickú slovenskú surovinu, teda drevo? Prečo sa netlačíme do sveta našimi výrobkami z textilu, teda napríklad modrotlačmi?
A suvenírmi či hračkami zo šúpolia. Pravda, máme vôbec aj doma dostatok suvenírov, aké sa nedajú kúpiť nikde inde, napríklad len v Bratislave? Myslím napríklad aj na zmenšené či zväčšené kópie našej niekoľkocentimetrovej Venuše z Vesteníc, ktorej originál tróni v jednej z veží Bratislavského hradu. Na brožúrky, fotografie, či kópie umeleckých diel z našich galérií či múzeí.
 Po poslednej praktickej skúsenosti jedného z našich vynálezcov (lebo máme aj takých) sa mi vidí, že len veľmi ťažko i v blízkej budúcnosti budeme môcť vyrábať a predávať "slovenské" výrobky priemyselného charakteru. Onomu vynálezcovi odobrili byrokrati jeho vynález až po dva a pol roku od podania na
príslušný úrad sídliaci v Banskej Bystrici, čím síce prekonal prvú vážnu prekážku, ale stojí pred ním ďalšia a o nič nie ľahšia či nižšia: treba nájsť výrobcu. Ide o strojársky výrobok širokej spotreby (moderné a výkonné čerpadlo na vodu a iné tekutiny), a napriek tomu, že naši strojári "nemajú čo vyrábať" hrozí, že nové čerpadlá sa nebudú predávať s vizitkou "Made in Slovakia". Náš vynálezca sa stretáva s toľkými prekážkami, že len jeho slovenská (a očividne nepodnikateľská) duša mu zatiaľ bráni, aby vynález výhodne nepredal Američanom či Nemcom. Pokojne sa môže stať, že tento potenciálny "slovenský" výrobok nebude sa napokon
na zahraničných a možno aj našich trhoch predávať ako "slovenský", ale ako cudzí. 

 A tak ma napadá, že vyčistenie komunikácie na ceste od vynálezcu cez posudzovateľov (byrokratov) až po výrobcu (a potom, zaiste až po obchod) by malo byť jednou z prvých úloh pri ozdravovaní Slovenska. Všetko je to vlastne veľmi jednoduché, len tú jednoduchosť musíme odhaliť a presadiť. Možno tvrdo presadiť. Skrátiť čas na ceste od myšlienky až po pulty v obchodoch. Možno
v duchu princípu sociálnej trhovej ekonomiky (v súlade s našou ústavou) mal by ráznejšie konať aj štát, príslušné jeho úrady. Veď ide napokon nielen o "zhmotňovanie" mena Slovenska, ale zároveň aj o zefektívňovanie nášho hospodárstva, o to, čomu sa zvykne tajuplne hovoriť "potreba štrukturálnych zmien", a čo nám akosi viazne. Záujem o kvalitný zvuk onoho nám tak blízkeho slova "Slovensko" a jeho pozitívnu prezentáciu cez chute, vône a užitočnosť sa v tomto prípade úplne zhoduje s ekonomickými hodnotami: prácou pre našich ľudí, daňami pre náš rozpočet a devízami pre našu platobnú a obchodnú bilanciu. Lebo výhodne predáme napokon predovšetkým to, čo inde nemajú.
 Z hlavného mesta Európy sa to vidí vlastne veľmi jednoduché: "stačí" sa usilovať o typický slovenský výrobok. 
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