Už nie ÚV, ale pani súkromná reklamná agentúra!


V ,,zlatých" časoch cenzúry, teda v prednovembrovom období, sme
mali osobitné úrady pre tlač a informácie a v konečnom dôsledku
všemocné ÚV, kde sa čítalo, počúvalo, pozeralo a škrtalo
a škrtalo. Tie časy sú, chvalabohu, preč, dnes je to inak.
Ak sa chce jedna z našich verejnoprávnych masmediálnych
inštitúcií zapojiť do vládnej (a okrem toho rozumnej) kampane
a vysvetľovať občanom, inými slovami verejnosti (ktorá si ono
médium platí a očakáva práve a predovšetkým od neho pravdu a len
pravdu) riziká z vkladania peňazí do nebankových inštitúcií
sľubujúcich 30 a viac percent ročne, nezasiahne nijaký ÚV, veď ho
predsa nemáme! Máme však všemocnú pani súkromnú reklamnú agentúru
s výhradným právom obstarávať reklamu verejnoprávnej inštitúcii
(ktovie prečo, vari len nie kvôli súkromným cestám mediálnych
predstaviteľov za hranice všedných dní?), tá si vypočuje
príslušný pripravený trialóg a povie: ,,Nie!" Hrozí totiž strata
klienta, ktorý niekoľkými stotisíckami korún mesačne (vraj)
prispieva sprostredkovane cez pani reklamnú agentúru na finančné
prilepšenie onoho média. No a tým klientom nie je nikto iný ako
práve nebanková inštitúcia, sľubujúca v reklame aj cez ono
verejnoprávne médium nevedomým občanom hory-doly. Čudujete sa, že
sa cíti v ohrození, ak sa o nej verejnosť dozvie pravdu? Nuž
vládna kampaň-nekampaň, občan ostáva hlúpy a vkladá a vkladá na
30 percent ročne, až pokiaľ... milý a štedrý klient, nebanková
inštitúcia nezbankrotuje a občan nepríde o všetko. Nie, toto nie
vymyslená rozprávka, toto je skutočnosť v štáte, ktorý sa (vraj)
už desať rokov usiluje o zákonnosť, teda v princípe aj
o dodržiavanie morálky. Alebo je to predsa len všetko inak? Veď
hej, o krachu klienta bude pravdepodobne ono verejnoprávne médium
informovať objektívne.
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