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Bojovnici proti krize

Začiatok vtipu: hlavná sezóna na Riviére, no prší a prší, takže mesto je prázdne. Všetci sa zadlžujú a žijú na kredit. Naraz príde do jedného hotela bohatý Rus. Požiada recepčného o izbu, položí na pult stodolárovú bankovku a ide si izbu prezrieť. 

Hotelier vezme bankovku a ponáhľa sa k dodávateľovi mäsa zredukovať svoj dlh. Dodávateľ mäsa vezme bankovku a beží k chovateľovi prasiat s rovnakým cieľom: znížiť dlh. Teraz vezme 100 dolárov chovateľ prasiat a beží zaplatiť výrobcovi krmív. Tento výrobca prijme peniaze s veľkou radosťou, vezme ich a ponáhľa sa k prostitútke, ktorú nedávno navštívil a pritom jej služby užil na sekeru. ( Je predsa kríza!) Oná dáma berie peniaze s rovnakou radosťou a ide do hotela zraziť dlhy, ktoré jej tam medzitým nabehli. Položí bankovku na recepčný pult.

V tej istej sekunde prichádza Rus späť z izby a vraví, že izba nie je dosť dobrá. Vezme svoju stodolárovku a opustí mesto. Nikto teda nezarobil, ale mesto už je bez dlhov.

Koniec vtipu: „Pozerajte sa optimisticky do budúcnosti. Musíme buď počkať na bohatého Rusa alebo na inú... ľahkú dámu“ (ospravedlňujem sa, originálne posledné slovíčko vtipu som v záujme mravnosti uviedol opisne).

Niečo vám to pripomína? Napríklad: „bojovník proti“ kríze leží „na mol“ pod bicyklom a pod tým text: „Bojovník proti kríze Jožo Jarabica zo Skalice už nakúpil...“
Prečo je kampaň spotrebitelskych a obchodnickych zdruzeni Slovenska, aby ľudia čo najviac nakupovali a tým bojovali proti krize smiešna? Lebo každý vtip je smiešny preto, že jeho pointa je veľmi blízko k pravde a zároveň je nepravdepodobné, aby sa naznačený dej udial. Ak by sa udial, už by nešlo o vtip. 
Pointa celej kampane je v tom, že každý cíti, že ak by sa do vyprahnutej ekonomiky dodali potrebné peniaze, „nikto by nezarobil, ale dlhy by zanikli“, a bolo by po kríze. A vtipná je preto, že takých peňazí niet. Niet v šírom svete takých peňazí, na „dodaní“ ktorých by nikto nezarobil. Lebo dnes sa dostávajú do obehu len také peniaze, na ktorých ten, kto ich vydáva, parádne zarába, ide totiž o peniaze vo forme úveru. A úver to sú úroky, teda zárobok toho, kto ho poskytuje. Namiesto sto požičaných dolárov treba vrátiť stodesať. 

Vtipnosť by pominula, keby sa to dalo zmeniť. Keby to mocní sveta chceli zmeniť. Nuž ale môže sa to zmeniť, ak na samom vrchole, teda vlastne pri pramení „najsvetovejších“ peňazí, je americká centrálna banka, ktorá je v súkromných rukách? A súkromné podnikanie je len a len o zisku. Ak by však spomínaná inštitúcia nepodnikala, ale vydávaním peňazí do obehu slúžila ekonomike a ľudu, prišli by sme o jeden z vtipov.
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